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RAPORT

asupra proiectului de Lege pentru completarea Codului de procedura civila
(nr. 1991 din 02.07.2010, lectura I)

Proiectul de lege propus examinarii este inaintat cu titlu de initiativa legislativa
de catre Guvernul Republicii Moldova.

Respectivul proiect de lege contine propuneri in vederea stabilirii normelor
procedurale referitoare la judecarea cauzelor privind recunoasterea notorietatii
marcilor. In acest sens se propune completarea Codului de procedura civila cu un
capitol nou, ce prevede examinarea distinctd a pricinilor respective in cadrul
procedurii speciale.

Au fost prezentate avizele tuturor comisiilor permanente si a Directiei juridice
a Secretariatului Parlamentului, care sustin proiectul in cauza.

In rezultatul dezbaterii acestui proiect de lege in cadrul sedintelor Comisiei
juridice, numiri si imunitdti s-au constatat urmatoarele momente de ordin
conceptual.

Completarile propuse nu corespund criteriilor de procedura si preponderent
contin norme materiale, care pot fi incadrate intr-o lege speciala. De asemeni
contravin art. 26 al Codului de procedura civila, care stabileste principiile de
judecare a pricinilor civile. Competenta de examinare a pricinilor in procedura
speciala, potrivit art. 32, 33 si 280 al Codului de procedura civila, este atribuita
judecatoriilor ca instante de drept comun. Curtea de Apel Chisindu judeca in
calitate de prima instanta, doar litigiile din domeniul proprietatii intelectuale in
ordine generala.

Avind in vedere cele relatate, Comisia juridica a decis ca cerintele
suplimentare la inaintarea actiunilor de recunoastere a notorietatii marcilor si
criteriile de judecare a pricinilor respective urmeaza a fi stabilite in Legea nr. 38-XVI
din 29.02.2008 privind protectia marcilor, iar examinarea acestor pricini sa fie
efectuata in ordinea generala.

In legatura cu cele relatate Comisia juridicd, numiri si imunitati a hotarit sa
propuna Parlamentului proiectul de lege nr. 1991 din 02.07.2010 spre exarninare
si adoptare in prima lecturd intr-o redactie definitivata, anexata la prezentul
raport.

w47 Victor POPA,
Presedintele Comisiei
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LEGE

pentru modificarea si completarea Legii nr.38-XVI din 29 februarie 2008 privind protectia
mércilor

Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Articolul unic. — Legea nr.38-XVI din 29 februarie 2008 privind protectia marcilor
(Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2008, nr.99 - 101, art.362) se modifici si se
completeazi dupa cum urmeaza:

1. Articolul 32 se exclude.
2. Dupi sectiunea 1 din capitolul III se introduce sectiunea 1' cu urmitorul cuprins:

» Sectiunea 1!
Constatarea notorietitii marcii

Articolul 32. Protectia marcii notorii

(1) Marca poate fi recunoscuti notorie in urma unei cereri de constatare a notorietitii,
depuse la Curtea de Apel Chisinau, sau a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a
drepturilor, depuse la aceeasi instanta.

(2) Marcii notorii 1 se acorda protectie juridica in conformitate cu prezenta lege.

(3) Durata protectiei marcii notorii este nelimitata.

Articolul 322, Depunerea cererii de constatare a notorietatii marcii
(1) In cazul aparitiei unui conflict referitor la o marca care este larg cunoscuta in
Republica Moldova in cadrul segmentului de public vizat, persoana interesata care utilizeazi cu
buna credintd 1n activitatea sa comerciald aceasti marca poate depune o cerere de constatare a
notorietdfili marcii la Curtea de Apel Chisindu, in conformitate cu prevederile art.166 din Codul
de procedura civila.
(2) Cererea trebuie sa se refere la o singurd marcd. O singurd marci se considera acel
semn care a fost utilizat intocmai in ansamblul concret de elemente.
(3) In sensul alin.(1) din prezentul articol, prin segment de public vizat se intelege:
a) consumatorii actuali si/sau potentiali ai produselor si/sau serviciilor pentru care se
foloseste marca;
b) specialistii ramurii respective;



c) persoanele implicate in retelele de distributie a produselor si/sau serviciilor pentru care
se foloseste marca,

d) reteaua de afaceri al céror obiect il constituie produsele si/sau serviciile pentru care se
foloseste marca (importatori, licentiati, vanzatori en gros, etc.).

Articolul 32°. Cuprinsul cererii de constatare a notorititii marcii

Pe lingd cele previzute in art.166 din Codul de proceduri civild, cererea de constatare a
notoritdfii marcii trebuie s contina:

a) solicitarea de constatare a notorietdtii marcii cu indicarea datei de la care acecasta
constatare se soliciti;

b) numele, prenumele, adresa §i semnitura solicitantului, in cazul unei persoane fizice, sau
denumirea, sediul $i semnditura conducatorului, in cazul unei persoane juridice;

¢) numele, prenumele, adresa §i semnitura mandatarului autorizat/reprezentantului in cazul
depunerii cererii prin intermediul acestora;

d) descrierea marcii, dacd ea este inregistrati sau descrierea semnului care se pretinde ca
poate fi recunoscut ca marca notorie;

e) produsele si/sau serviciile pentru care se utilizeazd marca, grupate conform claselor
clasificarii internationale a produselor si serviciilor;

f) culoarea (culorile) marcii in cazul in care aceasta (acestea) constituie un element
distinctiv al marcii;

g) numarul certificatului de inregistrare, daca se solicitd constatarea notorietatii unei marci
inregistrate.

Articolul 32, Materialele anexate cererii de constatare a notorietatii marcii

La cerere de constatare a notorietitii méircii se anexeaza:

a) documente ce contin informatii despre factorii in baza cérora poate fi facuta concluzia
daca semnul este sau nu este notoriu, cunoscut, inclusiv despre:

- gradul de cunoagtere a semnului pe piata de citre segmentul de public vizat;

- durata (inceputul si perioada), gradul si intinderea geograficd a oricdrei utiliziri a
semnului;

- durata, gradul si intinderea geograficd a activitafii de promovare a semnului respectiv,
inclusiv publicitatea i prezentarea la iarmaroace sau expozifii a produselor si/sau serviciilor
marcate cu acesta;

- durata si intinderea geografica a oriciror inregistréri ale semnului si/sau oricaror cereri de
inregistrare a lui, in masura in care reflectd utilizarea sau recunoasterea acestui semn;

- raportul de evaluare care determind valoarea marcii;

- rezultatul sondajelor efectuate de solicitant;

- orice alte informatii suplimentare.

b) reproducerea graficd sau fotografica a marcii, prezentata in culoarea sau combinatia de
culori in care se solicitd constatarea notorietdtii marcii, cu imagine de o calitate ireprosabila,
clari si distincta;

¢) reproducerea grafica sau fotografici a marcii In vedere generald si din mai multe vederi,
diferite, daca se solicita constatarea notorietafii marcii tridimensionale;



d) mostra etichetei (in mirime naturald), dacd se solicitd constatarea notorieta{ii marcii in
ctichet;

e) procura in cazul depunerii cererii prin intermediul mandatarului
autorizat/reprezentantului;

f) dovada de plata a taxei stabilite;

g) documentul care confirma inceputul §i perioada utilizirii marcii.

Articolul 32°, Criteriile de constatare a notorietafii marcii
(1) Notorietatea marcii pe teritoriul Republicii Moldova se constatd in temeiul
urmatoarelor criterii:

a) dacd marca este recunoscutd de citre consumatorii actuaii si/sau cei potentiali a
produselor si/sau serviciilor pentru care se utilizeaza, sau de citre persoanele implicate in
asigurarea refelelor de distributie a produselor si/sau serviciilor pentru care se utilizeazi marca,
sau de cercurile de afaceri in care sunt implicate produsele si/sau serviciile pentru care se
utilizeaza marca, iar impresia despre nivelul calititii produselor si/sau serviciilor trebuie sa se
asimileze (refere) cu marca din tard sau de pe piata mondiala;

b) dacd marca posedad un grad inalt de distinctivitate, inerentd sau dobinditi in rezultatul

------

¢) dacd marca este larg cunoscutd pe teritoriul Republicii Moldova, inclusiv si din
publicitate;

d) dacd marca poseda valoare comerciald ca rezultat al folosirii indelungate si intensive
in tard sau pe piata mondiala.

(2) La adoptarea hotaririi de constatare a notorietdfii marcii, pe lingd criteriile
nominalizate mai sus pot fi luate in consideratie si alte criterii, nereflectate in prezentul articol.

Articolul 32°. Examinarea cererii de constatare a notorietatii marcii

(1) In procesul examinarii cererii se verifica datele prezentate conform prevederilor art.
324-32%.

(2) La stabilirea notorietdtii marcii nu pot fi cerute in calitate de conditie obligatorie
urmatoarele:

a) marca respectiva si fie inregistratd sau depusa pentru inregistrare pe teritoriul Republicii
Moldova;

b) marca solicitatd sa fie recunoscutd ca fiind notorie, inregistratd sau depusd pentru
inregistrare in orice alt stat, decit Republica Moldova;

¢) marca sd fie cunoscutd in cadrul unui segment de public vizat din Republica Moldova.

(3) In cadrul sondajului sunt chestionati consumatorii din cel putin 3 localitdti ai
Republicii Moldova, obligatoriu fiind sondajul efectuat in mun. Chisinau. Celelalte localitati
solicitantul le determind in dependentd de zona in care isi desfasoard activitatea de producere
sau de realizare a produselor (serviciilor) sale.

(4) In urma sondajului trebuie chestionate cel putin 300 de persoane din mun. Chisinau si
cel putin 100 de persoane din fiecare din celelalte localitdti, numarul maxim fiind nelimitat.

(5) La stabilirea notorietdtii marcii pentru produsele cu destinatie tehnica trebuie si fie
chestionafi consumatorii produselor respective (atit din cercul producatorilor, cit si cei din
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reteaua de comert). Astfel, este necesar ca nu mai putin de 60% din numarul acestor respondenti
s& cunoascd marca respectiva.

(6) La stabilirea notorietdtii marcii pentru produsele de consum curent trebuie si fie
chestionat consumatorul ,,mediu” (luindu-se in consideratie virsta, genul, studiile, starea sociala
si materiald, legitura cu produsul marcat), precum si specialisti ai ramurii respective a industriei
si comerfului. Astfel, este necesar ca majoritatea respondentilor sd cunoascd marca respectiv,

(7) In cadrul sondajului respondentii trebuie si rispunda la urmatoarele intrebari:

a) daci cunosc marca in cauzi;

b) si indice titularul marcii in cauzi sau producitorul produsului marcat cu o astfel de
marca;

c) de la ce datd cunosc marca in cauzi;

d) aprecierea marcii (notorie, faimoasd, renumiti, bine cunoscuti, cunoscutd, slab
cunoscutd, necunoscuti);

e) aprecierea produsului: excelent, foarte bun, bun, mediu, nesatisfacator, etc.

f) alte intrebari rezonabile ce tin de domeniul de cunoastere a marcii respective.

(8) Nu poate fi constatatd notorietatea marcii in cazul in care existd cel pufin una din
urmatoarele conditii:

a) dovezile prezentate de citre solicitant, inclusiv valorile parametrilor fixati in alin. (3) -
(6) din prezentul articol nu corespund cerintelor stabilite in prezenta sectiune;

b) existd o marca identicd sau similard care poate fi confundatd cu marca solicitantului,
inregistratd sau depusd spre inregistrare pe numele altei persoane pentru aceleasi produse sau
servicii, cu o prioritate anterioard datei de la care solicitantul solicitd constatarea notorietitii
marcii;

¢) marca s-a transformat in denumire uzuali;

d) marca contravine ordinii publice sau bunelor moravuri.

Articolul 327, Hotirirea privind constatarea notonetam marcii

(1) in functie de rezultatul examinarii cererii de constatare a notorietdtii mércii se adopta
hotdrdrea de constatare a notorietdtii marcii sau de respingere a cererii de constatare a
notorietdtii marcii.

(2) Hotérirea de constatare a notorietdfii marcii se comunicd Agentiei de Stat pentru
Proprictatea Intelectuald pentru inregistrarea marcii recunoscute notorii in Registrul marcilor
notorit.

(3) Datele inscrise in Registrul marcilor notorii se publicd in Buletinul Oficial de
Proprietate Industrlala in termen de 3 luni de la data adoptarii hotaririi privind constatarca
notorietétii marcii.’

Presedintele Parlamentului



